Mercado

El mercado de las conser-
vas se ha convertido en
un factor importante en el
desarrollo  del  sector
industrial de nuestro pais,
graciasaque lastendencias
de consumo han sido favo-
rebles: e getreado ritmo
de vida actua ha ocasio-
nado que la gente busque
opciones mas practicas,
saudables y rapidas para
la preparacion de sus ali-
mentos.

En este escenario, La Costefia des-
taca como una empresa que se ha manteni-
do joven e innovadora a lo largo de muchos afios de
experiencia... Hoy cuentacon la estructuramés solida,
ya que es una de las pocas compafiias en México que
producen sus propias latas, las cuaes son de soldadura
eléctrica, con los mismos recubrimientos que se utili-
zan en el mercado europeo. Estas |atas, que conservan
su contenido intacto por un periodo de hasta 5 afios,
son un producto de calidad total en si: su proceso es
totalmente automatizado y se apoya en el trabajo com-
prometido de 2,400 personas.

De hecho, la planta de La Costefia esta considera-
da como una de las méas modernas del mundo, 1o que
le permite desarrollar productos de calidad superior a
un precio totalmente competitivo.

5

FLai LA

Costena Costena’) e’ LA e,

(Costena)
l'l'.'r':"'l' !]E‘_F_‘:“T_l.; i

o .-_l"l'__.{".____

— il r_'l."l_ " ' Costen ﬂ..__l
ostend/| - ammor
3 JV AR 5 MEXIC

IHI:L:L Mt.;_fi"-::‘ Al __._.‘I_H

OLES
III"--I.I'k.
|F Htl‘- "

ductos desarrollados con los mejores ingredientes,
que guardan todo el sabor y distincion de la cocina
mexicana.

Por otro lado, como resultado de un esfuerzo
constante, La Costefia alcanzo la elevada meta de lle-
var el mejor sabor a cada rincon del pais, abastecien-
do desde |os més grandes hasta los més pequefios esta-
blecimientos en €l territorio nacional, con lo que ha
logrado una gran presencia. De esta manera, su marca,
con su imagen actual y familiar, es la més reconocida
y apreciada.

Pero el brillo de La Costefia
no se ha limitado a nuestras
fronteras, sino que se ha exten-
dido a més de 35 paises, adonde
hallevado las costumbres mexi-
canas gracias a sus ambiciosas
estrategias y, por supuesto, a
esfuerzo de miles de trabajado-
res.

Y como la calidad no tiene
nacionalidad, La Costefia ha
sido adoptada como propiaen
paises de varias culturas, gra-
cias a incomparable sabor
de sus productos, elabora-
dos con frutas, verduras e
ingredientes de la mas alta
calidad... Este reconoci-

Logros

La Costefia ha logrado mantenerse como una empresa
lider en el mercado de las conservas durante mas de 80
afios, con lamayor participacion de mercado en chiles
y frijoles, entre otras categorias, por encima de cientos
de competidores.

En la actualidad ha extendido su linea de produc-
tos al incorporar mayonesas, salsas para guisar, salsas
picantes, salsa catsup..., y en cada unade estas nuevas
categorias ha conquistado una excelente posicion y
reconocimiento en el mercado.

Ademas, La Costefia cred otra marca que répida-
mente se convirtid6 en un clasico en los hogares
mexicanos: |as sal sas para guisar Dofia Chonita, pro-
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miento es la mayor retri-
bucién que ha obtenido la compafiia.

Historia
El nacimiento de Conservas La Costefia, .
empresa 100% mexicana con presencia en
varios paises del mundo, se remonta al afio de
1923, cuando Don Vicente Lopez Resines adqui-
rié una tienda de abarrotes Ilamada La Costefia, en
donde inicié la elaboracion de chiles serranos y lar-
gos en vinagre, que vendia en botes alcoholeros de
20 Kg.

Mas adelante introdujo a mercado los frascos y
latas de 3 Kg., y ademas de |os chiles vendia aceitunas
y aceite de oliva, con lo que obtuvo ventas de entre 20
y 25 latas diarias.

Para 1937 tuvo
lainiciativa de fabri-
car manualmente sus
propios hotes, con lo
que inicié una nueva

era en la empresa

afiadio las acaparras a
su linea de productos
e incrementd su pro-
duccién, al grado de
aumentar sus ventas
a 500 latas diarias.

En 1948 fundd

una nueva planta pro-
ductora en la Ciudad
de México, con una extension de
5,000 metros cuadrados. La planta contaba
con montacargas y nuevas unidades de reparto, por

lo que no sdlo incrementd significativamente su pro-
duccion, sino también su distribucion.

En esta época dgjé de vender aceite de oliva e
introdujo laslatas de chipotles, ademas de que desarro-
[16 un sistema de ofertas por volumen para sus princi-
pales distribuidores: miscelaneas, cremerias y peque-
fias tiendas en La Merced.

En el afio de 1951 instal6 la primera linea automa
tica para la fabricacion de botes de 3 Kg., y para 1955
los de 105 gr. En esta misma época, La Costefia incur-

siond en la distribucion de sus productos
al interior del pais.

En 1971 La Costefia se mudé a

Tulpetlac, Estado de M éxico, en donde ubico unaplan-
ta de 180,000 metros cuadrados que, gracias a su pro-
grama de expansion continua, 1legd a 250,000 m2,
Para 1973 establecio relaciones comerciales con
las cadenas més importantes de autoservicio, lo que

tambi én represent6 un paso decisivo haciael comercio
exterior con Estados Unidos, en donde aun hoy cuenta
con una sdlida presencia que satisface las necesidades
del mercado hispano, lo cua esunade las grandes for-
talezas de La Costefia.

Tras varios afios de esfuerzo para lograr un creci-
miento constante, La Costefia inauguro, en 1990, una
planta de envasado en Sinaloa, en la
que elabora puré de tomate
y €lote dorado, entre
otros. Y para
1994  abrio
una planta
més en San
Luis Potosi,
para acanzar
sus objetivos
de optimizacion
de recursos.

En el afio de 1995
instald6 una linea de
fabricacion para latas con
tapa “abre-facil”, que utili-
z6 para los frijoles. Su
fabricacion consiste en cor-
tar la hojalata en cizallas y
troquelarlas para unirlas
con el cuerpo del bote,
mediante un proceso mecanico

la actualidad por la integracién de las mujeres a los
mercados laborales, |0 que desencadena las necesida-
des del consumidor por alimentos nutritivos y de cali-
dad que se preparen con facilidad, asi que ha sabido
capitalizarlo, posiciondndose como lamejor opcion de
comidas de fé&cil y répida preparacion, con un toque
muy Casero.

Cada uno de sus procesos internos, dirigidos
al objetivo de facilitar la preparacion
de alimentos, va distinguien-
do a La Costefia de los

demas, por lo que

cada vez esta
més cerca de los
consumidores. ca-
da uno de sus produc-
tos es un auténtico aliado

Ilamado “engargolado”; a todas

las tapas se les aplica un compuesto

sellador que garantiza la hermeticidad del envase. En
el 2004 seinstalaron otras 4 lineas para hacer todas las
latas “ abre-facil”.

Hoy en dia, La Costefia es la Unica empresa que
fabrica sus propias tapas “abre-fécil” para latas en
México, y gracias a sus afos de tradicion y esfuerzo,
ha conseguido mantenerse vigente y en constante cre-
cimiento: durante el Ultimo afio, La Costefla continud
su desarrollo de nuevos productos e innovaciones en €l
mercado de las conservas alimenticias.

La Costefila es una empresa revolucionaria, que
siempre esta un paso adelante para ofrecerle a consu-
midor los mejores productos, por lo que hoy contintia
en su busqueda constante de nuevas maneras para opti-
mizar la elaboracién de productos que satisfagan a sus
consumidores, tanto de M éxico como de todos los pai-
ses en los que tiene presencia. Su objetivo no es sdlo
vender alimentos envasados, sino también transmitir
todalafuerzay experiencia de la compafiia.

Producto

Los productos de La Costefia son alimentos, articulos
de primera necesidad, por |o que compite con unagran
cantidad de marcas, de entre |as que se distingue

por su liderazgo en
varias categorias, € cual
ha logrado gracias a los atri-
butos intrinsecos de la marca, que ha logrado sortear
todo tipo de obstéculos y derribar barreras, ademés de
su aventgjado sistema de distribucion, que lleva su
gran variedad de productos a todos |os consumidores.
Por otro lado, La Costefia esta perfectamente cons-
ciente de los cambios sociales que se estén viviendo en

de la cocina

Desarrollos Recientes

El 2005 fue un gran afio para La Costefia,
que lanz6 nuevos productos como la
Mayonesa Tipo Casero, la Mayonesa Light y
laMayonesaAderezo de Ensaladas, ademas de
que cambié la presentacion de varios para hacer-
los més atractivos y practicos, como en el caso de
la Mayonesa con Jugo de Limones y la Sasa
Catsup, que introdujo con envase “squeeze”’, el cual
refleja modernidad y creatividad.

Otro dulce producto clasico, la mermelada, experi-
menté también una evolucion: todas sus presentacio-
nes estrenaron etiqueta, mas elegantey vistosa, que las
hace destacar de entre todas las demés.

Ademés, su programa de crecimiento constante
Ilevé ala compafiia a adquirir una nueva marca para

toda la familia,
Rancherita, lacud
tiene una gran pre-
sencia e importancia en

la zona pacifico del pais.
Esta serie de lanzamientosy relan-
zamientos evidencian el espiritu innovador
de La Costefia, que nunca cesa en su afan por desarro-
Ilar cada vez mejores opciones para hacer de los ali-

mentos de sus consumidores una delicia

Promocion

La publicidad de La Costefia se ha distinguido por ser
diferente y atractiva: siempre genera gran interés por
conocer los productos.

Sus camparias mas recientes en television causaron
una excelente impresion, como el comercia de salsa
catsup, que anunciaba el relanzamiento de este produc-
to en botella“squeeze”; gracias a dinamismo y creati-
vidad del jingle, destaca como uno de los temas para

anuncios de television més memorables en nuestro
pais. Por supuesto, €l comercial increment6 el “top of
mind” del producto, y el famoso jingle ha evoluciona-
do junto con é€l.

Otro excelente giemplo es la campaiia de la linea
de mayonesas, cuyo comercial tiene unamusicadiver-
tiday memorable, la cua proyectalafuerza, dinamis-
mo y alegria de la marca, que comparten sus consumi-
dores.

Y los comerciales de chiles no se quedan atrés, con
laimagen clésicay familiar que proyectan, y un toque

gue solo el producto en si, como estrella principal,
puede darle.

Otro esfuerzo promocional de La Costefia
ha sido el patrocinar diversos programas de
television, con lo que ha promovido todos los

productos en sus respectivos segmentos. Asi,

la marca nunca ha perdido notoriedad ni ha
dejado de hacer promociones novedosas e
impactantes.

Y por supuesto que nunca fala el
apoyo en el punto de venta, donde
demostradoras, animadores, promotores
y vendedores realizan, dia con dia, una
ardua labor para que todos los consumi-

dores prueben los productos y se con-
venzan de que La Costefia es la mejor
opcion.

De esta manera, gracias a
esfuerzo combinado de todas las

areas de La Costefia, se halogrado
construir un sdlido branding, que
ha generado no sdlo el reconoci-
miento, sino lalealtad de millones
de consumidores y sus familias
alrededor del mundo.

Valores de Marca

El espiritu de La Costefia esta

Ileno de trabajo y suefios, que se han

ido materializando gracias a su excelente ser-

vicio, calidad y compromiso, dirigidos al objetivo

primordial de toda la compafiia: producir alimentos

de calidad a un precio justo, para todos los consu-
midores.

Ademés de que L a Costefia se preocupa constante-
mente por mantener motivados a sus recursos mas
importantes: sus colaboradores, quienes, con cada una
de sus actividades construyen un mejor futuro, que
aberga a miles de familias.

Cosas Que Usted No Sabia Sobre

La Costeia

e La Costefla es una de las pocas empresas que
han apoyado a la Fundacién Teleton desde su
inicio hasta lafecha

» En la planta de Guasave se producen tomates,
chiles y elotes dorados, por lo que la materia
prima es controlada desde la siembra.

e Conservas La Costefia es una empresa compro-
metida con |la sociedad, por lo que no contami-
nay utilizatodos sus materiales sin desperdiciar
recursos.

e La Costefia cuenta con la certificacion del
Sistema de Gestion de Calidad Internacional
(SO 9001:2000), lacua garantizalacalidad de
todos sus productos 'y procesos.
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