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Mercado

TV Azteca es una de las empresas televisoras mas
eficientes del mundo, y la segunda productora de
contenido televisivo en espafiol: Cada afio invierte
millones de délares en nuevas producciones, |o que
se traduce en més de 10,000 horas de programacion
original.

La televisora cuenta con una participacion de
audiencia comercial del 40% en México y exporta su
programacion més popular amés de 100 paises, empe-
zando por Estados Unidos, en donde alcanza amas del
82% de la poblacién hispana a través de Azteca
America.

La programacion de TV Azteca se enfoca a los
segmentos demogréficos de |os niveles socioecondmi-
cosABC+, Cy D+, los cuales componen la audiencia
comercial, que representa e 63% de la poblacion
mexicana.

Su fuerza de ventas ha tenido el tino de disefiar
propuestas publicitarias 6ptimas para los mercados de
bienesy servicios, paralo cual haajustado |os canales
de distribucion de acuerdo a las necesidades de los
clientes, ya sean regionales, nacionales o multinacio-
nales.

Logros

TV Azteca se enorgullece de haber desarrollado un
modelo de negocios vanguardista, que le permite cre-
cer en el gusto de la audiencia, mantener una estrecha
relacion con los anunciantes y contar con empleados
contentos y comprometidos, ademés de preciarse de
haber creado grandes talentos en los Ultimos afios.

Por otro lado, TV Azteca impulsd e Concurso
Hispanoamericano de Guion de Telenovela con
Valores, con e objetivo de refrendar el compromiso
con los valores fundamentales de la sociedad y cons-
truir una television de calidad, a través de la produc-
cién de historias de alto contenido social.
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Historia
El 2005 fue un gran afio para TV Azteca: Inicié con la
10a. edicion del Juguetdn, el cual, como cada afio,
tuvo lugar en €l zécalo capitalino, donde, el 6 de enero,
se reunié e equipo de Jorge Garralda que, con su
poder de convocatoriay un enorme esfuerzo de coor-
dinacion, realizé la entrega anua de juguetes en bene-
ficio de los nifios de bajos recursos econémicos,
logrando superar la
meta establecida al reu-
nir 8 millones 157 mil
397 juguetes, con los
que se obsequiaron mi-
Ilones de sonrisas.

La televisora estre-
no “Descontrol”, la pri-
meray Unica serie me-
xicana de dibujos ani-
mados, |la cual consiste
en una parodia de la
realidad que evidencia
la gran creatividad de
nuestro pueblo. Asi-
mismo lanzé la teleno-

vela “La otra Mitad del Sol”, encabezada por actores
de la talla de Anette Michel y Demian Bichir, que
contd con una inmediata aceptacion.

El exitoso y reconocido reality show “La
Academia’ lanzd a una nueva generacion que fue
transmitida en Los Angeles, California, en donde
logré colocarse como nimero 1 en audiencia de los
programas de su género, mientras que, en territorio
mexicano, “LaAcademia 4a. Generacion” finaizo en
la Arena Monterrey; e gran triunfador fue Erasmo
Catarino.

En el campo de las noticias, Fuerza Informativa
Azteca (FIA) demostré un gran profesionalismo e
inmejorable calidad en la cobertura del acontecimien-
to mas trascendente y triste del mundo catdlico: la
muerte de Juan Pablo II. Con un esfuerzo sin prece-
dentes, e equipo de productores, conductores, edito-
rialistas, camarégrafos, corresponsales, editores, téc-
nicos y especialistas de TV Azteca le llevo a pueblo
de México hastael Ultimo detalle del deceso y el nom-
bramiento de Joseph Ratzinger como €l nuevo papa,
Benedicto XVI.

Otratelenovela de gran éxito que TV Azteca estre-
né en e 2005 fue “Amor en Custodia’, que inicid
transmisiones en horario estelar y no tardé en colocar-
se en el puesto nimero 1 de la television mexicana a
lograr un nivel de audiencia histérico, gracias tanto a
la gran calidad de produccion como a su excelente
elenco.

Para el mes de septiembre del 2005 lanzé
“Bailando por un Millon”, €l primer programade baile
en e que las pargjas participantes podian ganar un
millén de pesos: Durante dos horas, famosos artistas
de TV Aztecabailaban con
el publico, haciendo gala
de sus mejores pasos en
diversos géneros musica
les.

Otra produccién me-
morable fue“De Nuevo de
Pie’, un documenta que
rindi6 homenaje a todas
las victimas del terremoto
de laCiudad de México en
1985, a 20 afios de la tra-
gedia. El programa mostré
el drama particular de 5
familias de diferentes cla-
ses sociales.

Cuando en octubre de
ese afo |os huracanes Stan y Wilma azotaron a nuestro
pais, FIA demostré unavez mas su profesionalismo a
realizar un recorrido en vivo por las zonas afectadas,
conlo quelogré sensibilizar alaaudiencia, que se soli-
darizd con nuestros compatriotas.

En el ambito de los deportes, TV Azteca realiz6é
una extraordinaria labor para llevar a pueblo de
México una transmision sin precedentes de |os juegos
olimpicos de invierno, desde Torino, Italia.

Y el afio cerr6 con broche de oro cuando se reco-
nocio, por segunda ocasion, a TV Aztecacomo latele-
visora més prestigiada, por su contenido en pantalla
con responsabilidad social, y fue galardonada con el
premio Qualitas a Favor de lo Megjor.

El afio 2006 también ha sido especiamente favo-

rable para TV Azteca Nuevamente inicié con el
Jugueton, cuya 11a. edicion super6 ala anterior con la
recaudacion de 10 millones 273 mil 631 juguetes, que
sembraron la felicidad en los nifios de escasos recur-
SOS.

Por supuesto, TV Azteca tuvo una destacada parti-
cipacion en las transmisiones de la Copa Mundia de
Futbol Alemania 2006: Los Protagonistas estuvieron
en vivo desde Leipzing durante el sorteo de la FIFA,
en el que se conocio la conformacion de los grupos de
los 32 paises clasificados, y |os televidentes pudieron
disfrutar de una cobertura integral con personalidades
como Jorge Valdano, César Luis Menotti, Javier
Aguirrey el gran elenco de los estudios de deportes,
novelas, espectaculos y entretenimiento.

Otro acontecimiento de este afio fue que €l progra-
ma “Ventaneando” cumplié 10 afios a aire, mante-
niéndose en €l gusto del publico gracias a un admira-
ble esfuerzo de produccién, asi como a carismade sus
conductores y su incansable trabajo periodistico y per-
sonal.

Seleccion”—, se estrenaron un conjunto de series de
renombre internacional, como “Grey”, “Almas
Perdidas’, “Bones’ y “El Escudo”, ademas un noticie-
ro de comedia, “El Informal”, e concurso juvenil
“Invadecuartos” y la comedia con critica social
“Supercivicos’.

exitosas se han exportado a méas de 100 paises y se
estén traduciendo a més de 18 idiomas.

Y la cultura, € andlisis y la opinion también son
parte integral de TV Azteca, que ha respondido a la
demanda publica de abrir un espacio televisivo a la
inteligencia, el didogo, la criticay la reflexion. “La

Entrevista con Sarmiento”, “Entre 3",

Producto
TV Azteca es una empresa que
produce anualmente

Por su parte, llegé a su desenlace la telenovela
“Los Sanchez”, una divertida produccion que conté la
historia de Tito Sanchez, quien por un golpe de suerte
se convirtio en el presidente de uno de los corporativos
més importantes del pais.

Entre los grandes lanzamientos de la televisora
durante el 2006 esta“Desafio de Estrellas’, un progra-
ma dominical que llevé a la pantalla lo mejor de las
cuatro generaciones de “La Academid’, con lo que
llegé a corazdn detodo el publico mexicano. Ademas,
inicié con gran éxito “La Academia Cinco”, mejor
conocida como la“ Generacion de la Luz”.

Se estren6 también la exitosa telenovela
“Montecristo”, una ambiciosa produccion protagoni-
zada por la actriz mexicana Silvia Navarro y €l argen-
tino Diego Olivera. La historia est4 basada en la céle-
brenoveladeAlejandro Dumasy ofrece €l relato de un
joven afortunado en todos los sentidos, hasta que la
traicion de algunos allegados convierte toda su vidaen
un infierno.

més de 10,000 horas
de programacion de
alta calidad, que infor-
ma, entretiene y educa,
siempre bajo un codi-
go ético y de valores.

En el ambito de-
portivo, sus comenta-
ristas han creado y
consolidado un estilo
Unico para presentar la
informacion sobre los
eventos del mundo de los deportes, con lo que han
capturado a un sinfin de aficionados. Aqui destacan
L os Protagonistas, que cubrieron de manera exitosala
Copa Mundial de Futbol Alemania 2006.

o

En cuanto a la informacién, los noticia-
rios de TV Azteca nunca pierden su objetivi-
dad y confiabilidad: “De 7 a 9", “Hechos
Meridiano”, “Hechos Siete” y “Hechos
Noche” comunican, veraz y eficientemente,
los sucesos sociales, politicos y econdmicos
tanto en México como en €l resto del mundo.
Asimismo se cubre el comportamiento de los
mercados, la tecnologiay €l entretenimiento,
con un estilo sencillo y dinamico, que ha
logrado captar grandes audiencias.

La programacion de TV Azteca esta dise-
flada para dar gusto a todo tipo de televiden-
tes: Estan los programas de entretenimiento,
como “El Asesino”, “Infarto” o “El Rival
més Déhil”, enfocados principalmente a los
jovenes, y los programas de revista, como
“Venga laAlegria’ y “Con Sello de Mujer”,
que captan a la audiencia femenina, ademas

Y a findes de agosto se lanzd la telenovela
“Campeones’, que hace referencia alos sectores popu-
lares, en contraste con lavidadelas atas esferas socia
les, ademas de que aborda el mundo del box, con sus
dramasy su mistica.

Por otro lado, en Azteca 7 —"“El Cana de Tu

de producciones del gusto de toda la familia,
como “Desafio de Estrellas’, que une el talento de
todas las generaciones de “LaAcademia’.

Por su parte, Azteca Novelas es una marca bien
posicionada y un proveedor lider de producciones a
nivel global: Desde 1997 alafecha ha producido mas
de 70 novelas y miniseries, de las cuales, las mas

“Quinto Poder”, “Animal Nocturno” y
“Frente a Frente” son gjemplos de éxito de
esta barra.

Desarrollos Recientes
Durante este 2006 TV Azteca inicié las
transmisiones de ata calidad en imagen y
audio a brindar a sus televidentes una sefial
de ata definicion (High Definition): en la
Ciudad de México, en los canales 24 y 25;
en Guadagara, 31
y 33; en Monterrey,
39 y 43; en Ti-
juana, 28 y 29; en
Mexicali, 28 y 25;
en Ciudad Juérez,
34 y 36; en Rey-
nosa, 36; en Mata-
moros, 12 y 33,y
en Nuevo Laredo,
50y 51

Con € fin de
mejorar el servicio
y la atencion a sus
clientes, TV Azteca
implementd Azteca
en Linea, un siste-
ma que permite a sus anunciantes colocar, desde su
computadora, sus solicitudes de pauta, para poner asf
Sus spots en los espacios que les convengan para un
dia, semana, mes o afio.

Promocion

La fuerza de ventas de TV Azteca siempre esta lista
paraintegrar cualquier producto o servicio ala panta-
Ila, con programas como Producto Integrado, €l cual
ofrrece soluciones innovadoras y conceptos impactan-
tes que rompen con esquemas tradicionales.

TV Azteca cree en €l crecimiento conjunto, en la
conversion de suefios ametasy en el compromiso con
su gente y sus clientes, por lo que siempre esta dis-
puesta a encontrar soluciones innovadoras.

Valores de Marca

Desde su fundacion, TV Azteca estableci6 un proyec-
to de comunicacion basado en la ética universal, valo-
resy tradiciones, asi que se fijé como objetivo funda-
mental la produccion de los mejores contenidos de
habla hispana del mundo no sblo para entretener e
informar, sino para formar a la sociedad.

De ahi laimportancia que da a sus principios, que
le permiten ser mejor tanto a nivel personal como pro-
fesional... A través de sus valores busca reforzar la
idea de que lafamilia es el centro de nuestra sociedad
y €l motor de nuestras acciones, por |o que merece res-
peto, valoracién y cuidado.

Cosas Que Usted No Sabia Sobre

TV Azteca

o TV Aztecaproduce mas de 10,000 horas de pro-
gramacion original a afio.

o De 1997 alafecha, TV Azteca harealizado mas
de 70 telenovelas y miniseries.

e “La Academia’ traspaso fronteras y llegd a
territorio estadounidense a través de Azteca
America.
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